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一、报告简介

观研报告网发布的《中国黑胶唱片行业发展趋势研究与投资前景预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观
到微观等多个角度进行市场调研分析。

官网地址：http://www.chinabaogao.com/baogao/202309/661889.html

报告价格：电子版: 8200元    纸介版：8200元    电子和纸介版: 8500

订购电话: 400-007-6266 010-86223221

电子邮箱: sale@chinabaogao.com

联 系 人: 客服

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美
观。
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二、报告目录及图表目录

一、黑胶唱片行业概述
黑胶唱片是一种模拟录音的方式，以一种可储存的机械量的连续改变，去模拟不可储存的声
波的连续变化。它的原理是依靠唱针摩擦唱盘的沟痕两侧，而沟痕的两侧即带有音响，因此
摩擦震动所产生的音响可借由针杆传回唱头，产生电磁转换然后输出电流，最后经过一连串
的电压、输入、还原等过程还原成音乐。黑胶唱片具有独特的音质和外观特点，但同时也存
在易损坏、音质易受影响等缺点。
黑胶唱片的优缺点分析 优点 缺点 更好的音质：尽管数字音乐已经在音频传输方面取得了重
大进展，但黑胶唱片仍然是音质最好的音频媒介之一。这是因为黑胶唱片的声音是以模拟信
号的形式存在的，而数字音乐则是以数字信号的形式存在的。模拟信号更加接近真实声音，
能够提供更加自然和温暖的声音体验。此外，黑胶唱片在制造过程中也更加注重音质，因此
相比数字音乐，更容易发现音乐中隐藏的细节。 易受损：黑胶唱片相比数字音乐更容易受
损。首先，黑胶唱片需要用针唱片机播放,针在唱片上的摩擦会使唱片表面逐渐磨损，进而
影响音质。其次，黑胶唱片在存放和搬运过程中也容易受到损坏，例如在温度和湿度不当的
环境中存放，或者在搬运过程中受到撞击和摔落等。 更好的体验：与数字音乐不同，黑胶
唱片需要用唱片机播放。唱片机的操作和调整可以让人们更好地了解音乐和音响系统，这也
是一种更加亲密和参与的音乐体验。此外，唱片机播放的声音需要通过扬声器才能听到，这
也让人们更能够感受到音乐所带来的磁场和空气震动。 不方便携带和存储：黑胶唱片相比
数字音乐也不方便携带和存储。由于黑胶唱片是实体物品，因此需要专门的唱片包装和保护
，才能避免损坏。而且，黑胶唱片的尺寸较大，不便于携带和存储。相比之下，数字音乐可
以通过电子设备随时随地访问和播放，更加方便。 更高的收藏价值：黑胶唱片也具有更高
的收藏价值。相比数字音乐，黑胶唱片的制造更加复杂和昂贵，而且有着悠久的历史和文化
背景。因此，对于一些音乐发烧友或收藏家来说，黑胶唱片也是一种有价值的文化资产。
生产成本高：黑胶唱片的制造成本比数字音乐高。制造一张黑胶唱片需要的材料和制造过程
都比较复杂，需要高技术和高成本的机器和设备。相比之下，数字音乐的制造成本较低，因
为数字音乐可以通过计算机软件进行数字化和制作。 - 有着限制的储存容量：黑胶唱片的储
存容量有限，通常只能存放一张唱片的音乐。相比之下，数字音乐可以存放大量的音乐，通
过电子设备可以随时随地访问和播放。
资料来源：观研天下数据中心整理
黑胶唱片行业的主要产品包括黑胶唱片、唱机、唱片盘等。下游应用领域主要包括音乐爱好
者、文化创意产业、收藏市场等。
二、黑胶唱片市场强势复苏，开启年轻化新时代
1、黑胶唱片销售量逆流而上，在数字音乐时代开始迈向复兴之路
黑胶唱片几乎“统治”了整个20世纪，它的火爆一直延续到CD的出现。彼时，方便存放、价
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格低廉、便于携带的CD成为时代新宠，毫无悬念地霸占了整个华语乐坛的黄金时代，在CD
一统天下期间，黑胶唱片的地位一落千丈。从上世纪90年代开始黑胶生产线大量被淘汰，黑
胶唱片的价格从30元左右跌至15元左右，1998年国内最后一条黑胶生产线关闭。目前国内
市场的黑胶唱片都是引进海外的，或者二手的，黑胶唱片似乎已被时代淘汰。
置之死地而后生。近几年，黑胶唱片的销售量逐渐逆流而上，重新走入人们的视野，在数字
音乐时代开始迈向复兴之路。根据美国唱片业协会发布的年度报告，去年，美国黑胶唱片销
量自1987年来首次超过CD，达4100万张，远超CD和数字音乐，占所有实体音乐唱片总销
售额的71%，显示出其强劲的复兴势头。根据娱乐零售商协会今年早些时候统计的英国销售
数据，黑胶唱片销量再创新高。此外，德国、日本和韩国也重新兴起对这种复古音乐形式的
追捧，销量出现类似增长。

资料来源：RIAA、观研天下整理
2、黑胶唱片市场逐渐复苏，带动了全产业链联动
黑胶唱片市场逐渐复苏，不少大型连锁商店如沃尔玛也开始销售这种老式唱片，甚至还有专
门的黑胶唱片店。黑胶唱片的再度回归，不再仅限于古董唱片，而是演变出许多与年轻消费
者连接的新方式，黑胶唱片实体店与咖啡厅、酒吧、书店、联名展、快闪店等元素相结合，
就连潮流服饰店也会将其作为零售的一部分，这让黑胶复兴得到了另一种意义的“重生”。除
此之外，国内还有很多不错的小众黑胶唱片店，比如上海的Daily Vinyl、北京的FRUITY
SHOP、苏州的黑胶猩猩、青岛的THE GUM SHOP等。
与此同时，一些音乐人也会选择将自己的作品制作成黑胶唱片。过去明星周边以海报、卡片
、手办、玩偶、CD、磁带等为主，而随着黑胶唱片的回潮，越来越多的明星也开始发行自
己的黑胶唱片。如周杰伦于出道20周年纪念日正式发行20周年黑胶唱片套装，李健于2013
年发行《李健·拾光》黑胶版，邓紫棋2016年发布《新的心跳》黑胶唱片⋯区别于海报、卡
片、玩偶等周边，黑胶唱片除了观赏性强（黑胶唱片可以延伸至各种彩胶、喷溅胶、画胶）
、具有纪念意义以外，还拥有实用价值--即作为明星音乐作品的载体。
2022年已发售黑胶唱片的艺人 艺人 黑胶唱片 价格(元) 鹿晗 鹿晗不插电LIVE精选珍藏黑胶
277 刘雨昕 空山基x刘雨昕《XANADU》联名限定黑胶唱片 899 周杰伦
周杰伦《最伟大的作品》引进版珍藏双黑胶 480 蔡程昱 《蔡程昱》 299 罗大佑 《安可曲》
358 郑钧 《两只口罩》 298 GAI周延 《杜康》 299 盘尼西林乐队 《浮生若梦》 288
阿兰·达瓦卓玛 《出道15周年纪念精选集》 368
资料来源：道略音乐产业、观研天下数据中心整理
对比CD几十元至一百多元的售价来说，黑胶唱片往往可以卖出CD的好几倍的价格，其产生
的利润往往更大，单单Taylor Swift去年就售出近170万张黑胶唱片，碧昂丝也在10月7日以
黑胶唱片广泛发行《文艺复兴》之后迎来了她最高销量的单曲周，所以明星们也更愿意发行
黑胶唱片。尽管提到粉丝经济时总有种“割韭菜”的嫌疑，但不可否认的是，它的确在一定程
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度上提高了大众对于黑胶唱片的认知度，也能加快其商业化进程。
黑胶唱片专辑销量排行榜（数据截至2023年7月） 排名 黑胶唱片专辑 1 Taylor
Swift–《Midnights》 –25.1万张 2 Lana Del Rey–《Did You Know That There’s a Tunnel
Under Ocean Blvd》–13.2万张 3 Taylor Swift–《 folklore 》–10.7万张 4 Tyler, The
Creator–《IGOR》–10.4万张 5 Fleetwood Mac–《Rumours 》–10.3万张 6
boygenius–《The Record》–10万张 7 Melanie Martinez–《 PORTALS 》–9.3万张 8
Michael Jackson–《Thriller》–8.5万张 9 Pink Floyd–《Dark Side of the Moon》–8.5万张
10 Lana Del Rey–《Born to Die》–8.4万张
资料来源：Luminate、观研天下数据中心整理
伴随黑胶市场的回暖，相关销售渠道也不断拓宽，亚马逊、易贝等在线销售巨头都有专门的
黑胶销售页面，黑胶播放器、唱机修理及唱片清洗等衍生服务也重新出现在市场上。据不完
全统计，购买黑胶唱片的群体中大约有一半是25岁以下，其中男性占比明显高于女性。而黑
胶唱片的核心客群，大部分是高收入且具有一定的消费能力。
观研天下分析师观点：虽然黑胶唱片市场的复苏带动了实体唱片店的回暖，但纯做唱片店成
本很高，采购、房租、运营都成本高昂，唱片也从一种音乐的传播载体，变成独特的收藏品
，销量必然下降。当前线下的唱片店屈指可数，对整个行业的贡献杯水车薪，店主更多是出
于情怀开店，盈利艰难。相比之下，一些具有很强社交属性的线下空间平台，可以让黑胶与
咖啡店、书店等融合后产生独特的欣赏氛围。
三、黑胶唱片收藏价值日益凸显，少数市场价格已超万元
黑胶唱片的收藏创造了唱片界新奇的衡量模式。从1994年开始，到1996年黑胶唱片单片价
格已经突破百元。据介绍，现在市面上黑胶唱片的价格从几元到几万元不等，一般一手的头
版片有明确标记的要300多元。头版黑胶主要是指DMM。母带存放时间长会产生损耗，造成
再版唱片的信息量减低。DMM意为“直接刻制唱片”。它的工艺流程是由声能转换为电能再转
换为机械能，不是通过磁带录音、混音、放音再进行刻制的录制程序，能将原声最大限度地
保存下来，音质最好。直刻母盘只有一个，压制的头版唱片数量很有限，母盘一旦报废就意
味着绝版，所以有DMM标志的黑胶唱片收藏价值最高。
此外，品相好的二手黑胶唱片也能卖上不错的价钱，其中古典类的最受欢迎，价格一本已经
超过了200元大关。随着数字音乐的发展，其市场份额已经开始逐渐减少，取而代之的是发
烧流行唱片，价格已经从几百元上升到了两三千元，有些甚至高达上万元，如在7788收藏
网中，邓丽君的9.5成新《难忘的Teresa Teng》头版12寸黑胶唱片LP，价格为4.5万元。还
有一些特殊品种，也成为了黑胶唱片收藏市场上的热门。“文革”时期发行的胶木唱片具有时
代特征和潜在的投资价值，8个样板戏唱片全新全套的索价如今已高达3万多元。一些反映重
要历史事件的老唱片更是备受藏家追捧，价格不菲。一张1934年出品的《金蛇狂舞》和《
彩云追月》，市场价格在1.2万元和5000元以上。在上海国际商品拍卖有限公司主办的“海上
岁月”拍卖会上，一张孙中山先生的演讲唱片，成交价也突破了万元大关。
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资料来源：观研天下整理
观研天下分析师观点：相较于CD、磁带、手机等音乐播放设备，黑胶唱片的使用更加局限
，因为不能随身携带想听就听，它只适用于相对封闭的独立空间。在快节奏生活压力大的当
下，当音乐成为上班通勤路上的“陪伴式”消费品，这样的使用体验也很难让黑胶唱片得到大
众化普及。

四、供需市场极度不平衡，供应链依然面临重重考验
根据唱片工业协会RIAA的数据，在2020年至2021年期间，黑胶唱片的销售额增长了60%以
上，在2022年中期又增长了22%，达到5.7亿美元。在全球黑胶唱片销售逆势增长的背景下
，各地的黑胶工厂都在满负荷运转。
当前行业供应链正面临四大挑战。原材料来看，当前黑胶唱片的原材料乙烯基的需求已经远
远超过了工厂基础设施的供应能力，由于乙烯基的供应受限，现有制造商积压了大量的订单
，因此新订单需要更长时间的等待。此外，黑胶唱片的生产过程中还有其他材料仍然供不应
求，并且更难复制。例如，漆盘（Lacquer discs）目前在全世界只有一家公司生产，而机
床（在漆盘上切割音乐的最初凹槽）仍然是一种古老的技术，所以它们的供应有限，市场上
几乎没有可生产的复制品；设备来看，最大限制因素就是压制机的短缺，因为供应链和原材
料紧缺，往往艺人和厂牌会错失宣传周期，尤其是当一张专辑没有同时上架商店和流媒体服
务时。
与此同时，劳动力成本也在逐年增加。据 Vinyl Me, Please工厂的厂长Gary Salstrom 称，
黑胶唱片不是那种把工人扔到厂里，让他们按几个按钮就可以完成的东西。所以，新员工需
要有较长的培训时间，之后才能上岗工作，这使得他们的入职时间比许多其他制造业的都还
要长。因此，所有这些因素叠加在一起，就会使得原材料、工厂甚至是消费者的购买成本迅
速变高，再加上漫长且不可预测的交付时间，一些小厂牌现在几乎是不可能进行协调发行新
的黑胶唱片，行业供应链依然面临重重考验。
五、乙烯基黑胶唱片会导致环境污染，生物塑料成为应用方向
过去黑胶唱片是用虫胶清漆制成，虫胶具备环保的特性，但由于它易碎，而且会溶于乙醇，
如用热水泼洒后还会变白，因此技术研发人员经过改进后用聚氯乙烯来代替虫胶，而这种用
塑料制成的唱片更为耐用，受到了人们的喜爱。但其在加工生产中产生的碳排放量远远大于
前者，研究报告指出，过去黑胶唱片巅峰时期曾在 1977 年产生了3.46 亿磅（约15.7万公吨
）的温室气体。此外，聚氯乙烯制成唱片的降解非常缓慢，如果这类塑料如要降解的话，必
须要经过多次移动此类垃圾才能加速其分解。而大部分填埋场不可能多次翻动垃圾堆的，所
以此类垃圾要降解需要经过几百年才能被分解，同时，废弃的乙烯基唱片还会泄出增塑剂污
染土壤、空气、水。
一家英国公司表示，它已经研制出世界上第一张糖基生物塑料黑胶唱片，希望能减少剧毒P
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VC的使用。生物塑料来源于糖和淀粉等来源，而不是石油或天然气，并且在生产过程中不
会产生任何有毒废物。由于COVID-19大流行造成的延误，它已经进行了近五年的测试，但
该公司表示，它们已接近常规记录。位于英国米德尔斯伯勒的唱片商率先使用这种新型生物
塑料压制黑胶唱片。不久前，美国一名音乐人推出了首张限量版生物塑料黑胶唱片。虽然该
技术目前仍未大规模商业化，但这表明生物塑料黑胶唱片的生产技术已经越来越成熟，有望
在未来成为一种更环保、更可持续的音乐制品，这对于推动可持续发展和减少环境污染具有
积极意义。
观研天下分析师观点：在当前行业严重供需不平衡的现状下，如何确保黑胶唱片供应链源源
不断面向市场输出新发行和重新发行的作品等。这不仅是黑胶产业发展的挑战，更是黑胶产
业不断扩容发展进程中的新机遇。（LZC）

注：上述信息仅作参考，具体内容请以报告正文为准。

观研报告网发布的《中国黑胶唱片行业发展趋势研究与投资前景预测报告（2023-2030年）
》涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。
更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企
业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权
威数据，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分
析。

行业报告是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局
，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面
了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。观研天下是国内知名的行业信息咨询
机构，拥有资深的专家团队，多年来已经为上万家企业单位、咨询机构、金融机构、行业协
会、个人投资者等提供了专业的行业分析报告，客户涵盖了华为、中国石油、中国电信、中
国建筑、惠普、迪士尼等国内外行业领先企业，并得到了客户的广泛认可。
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